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中国服装经销零售商联席会议


2006中国服装经销零售商联席会议年会
参会邀请函

尊敬的经销零售商：
您好！
由中国服装协会倡仪并组织的第一届“中国服装经销零售商联席会议”于2005年10月19日在北京召开后，引起了来自全国各地的零售百货业、服装商城、服装代理商以及服装品牌的强烈反响。
在第一届中国服装经销零售商联席会议上充分听取了全体与会代表意见后，中国服装协会将于2006年4月4日－5日（CHIC2006女装•童装•服饰品展期）在北京举办第二届中国服装经销零售商联席会议即“2006中国服装经销零售商联席会议年会”，会期两天。本次会议的主题为“培养价值、 创造价值、体现价值”。
由于首届会议的成功举办，该次会议还得到中国服装协会、中国国际服装服饰博览会、香港贸易发展局的全力支持。根据会议代表的意见，此次会议在CHIC2006期间举办，不仅可以在CHIC展会上以VIP身份畅享商务乐趣，还可以根据我们的需求重点和来自香港、欧美的服装展商接触洽谈。上届倍受欢迎的培训讲座将继续举办，并延伸出以VIP身份参观知名厂商的企业总部，和来自香港和国内的服装知名专家、知名品牌总裁共享欢乐晚会加深彼此交流和彼此印象，使我们2006年的年会成为经销代理商自身尊贵价值的体现之旅并在商贸活动方面轻松收获。这一活动方式和活动主题将贯穿活动的始终。
· 培养价值－开展专题培训、主题讲座，历练自身价值
· 创造价值－以“中国采购团”名义参观欧美服装专业展会，与欧美品牌企业直接面谈，创造新的价值

· 体现价值－以“会议”整体形象，借助服装专业媒体、中国国际服装服饰博览会专业展会平台，在行业乃至社会树立并体现代理商价值          
欢迎您的参与和加盟！

1、 主办单位：中国服装协会

中国服装经销零售商联席会议秘书处

2、 会议时间和地点：

1.报到日期：2006年4月3日     

2.报到地点：21世纪饭店（北京朝阳区亮马河桥40号）
3.会议时间：2006年4月4日－5日 

4.会议地点：中国国际展览中心综合服务楼（北京朝阳区北三环东路6号）

3、 出席会议的人员：

1.中国服装经销零售商联席会议所属会员单位
2.受到邀请的服装经销、零售商

三、本次会议活动内容：

1.以“VIP嘉宾”的身份参加所有2006中国国际服装服饰博览会（CHIC）的所有相关活动
（包括表演、新闻发布会等）
2.开展与香港展团的商贸洽谈活动
3.中国服装经销零售商联席会议年会－“招待晚宴”
（除出席年会的代理商外，有来自香港的制造商、设计师及咨询机构人员50名参加该晚会）  
4.开展服装营销动态、品牌流行趋势等主题讲座和培训
5.参观知名服装品牌的企业总部及零售终端
6.召开2006中国服装经销零售商联席会议年会（讨论工作方案和海外出访计划等）
四、会务费用（约）：

1.参会费用为：￥500元/人（含两日午餐、招待晚宴、培训费及会务费用等，不含住宿费）

2.中国服装经销零售商联席会议指定酒店：21世纪饭店（地址：北京亮马河桥40号）

3.饭店的价格：￥330元/间/天（优惠后价格）

中国服装经销零售商联席会议秘书处：
联系人：梁宏堃、时玥、贾薇                      

电  话：010-85229510 /85229509/85229443      传  真：010-85229443
      

网  址：www.cnga.org.cn             电  邮：cnga_award@cnga.org.cn                          

中国服装协会
中国服装经销零售商联席会议秘书处

二〇〇六年二月十六日
如欲参加本次活动，请如实填写以下表格并于2006年3月15日前回传至010-85229443。
参 会 回 执

公司名称：                                                            

参会人姓名：                   先生/女士      职  位：                         

手  机：                        电  话：                     传真：                   

网站：                                   邮箱：                                   
地  址：                                                        邮  编：               

所代理的品牌名称                             代理区域或省市
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